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ЗАГАЛЬНА ХАРАКТЕРИСТИКА РОБОТИ 

Актуальність дослідження. Всесвітня мережа увійшла в наше життя 

настільки щільно, що освіту, спілкування, бізнес, виробництво неможливо 

уявити без Інтернету. Не дивно, що феномен Інтернету та інтернет-

спілкування вже досить давно цікавить представників різних галузей, 

оскільки продукує велику кількість актуальних явищ, що вимагають 

ретельного вивчення. Одним з таких явищ, безперечно, є  меми, мотиватори 

та демотиватори, шо мають здатність впливати на процес пізнання 

реципієнта, задавати напрям цього процесу та одночасно визначати його 

межі.  

Дослідження мови через вивчення процесів знакового кодування 

життєвого світу людини, зумовленого культурою та духовним життям у 

конкретних історичних умовах, на сьогодні є вельми актуальним.  

Мета кваліфікаційного дослідження – дослідити меми, мотиватори та 

демотиватори  як соціокультурний феномен сучасного інтернет-середовища в 

тісному зв’язку з особливостями світогляду і мислення сучасної людини, 

зануреної у світ комп’ютерних образів. 

Об’єкт дослідження – меми, мотиватори та демотиватори  як 

соціокультурний феномен сучасного інтернет-середовища 

Предметом дослідження є вербалізовані меми, мотиватори та 

демотиватори у функціональному аспекті. 

Джерельну базу дослідження склали:  демотиваційні та мотиваційні 

постери та меми соціальної спрямованості, поширювані в групах та 

спільнотах соціальних мереж «ВКонтакте», «Фейсбук». 

Для реалізації мети передбачається розв’язати такі завдання: 

 дослідити функціонально-стильові та жанрові різновиди української 

мови в Інтернеті; 

 визначити поняття інтернет-мема, мотиваційного та демотиваційного 

постерів; 



 дійснити теоретичний аналіз становлення мема, мотиваторів та 

демотиваторів; 

 розглянути й узагальнити методики дослідження мемів, 

мотиваційного та демотиваційного постерів; сформувати власну 

технологію аналізу;  

 зробити вибірку з українських ресурсів інтернет-мемів, мотиваторів 

та демотиваторів; 

  систематизувати й визначити функції інтернет-мемів, мотиваційних 

та демотиваційних постерів; 

 вивчити процес становлення засад теоретичного аналізу мема, 

мотиваторів та демотиваторів.  

Для вирішення поставлених завдань використано такі методи 

дослідження: описовий метод для інвентаризації, систематизації та 

класифікації аналізованих одиниць і теоретичних джерел;  метод контент-

аналізу, заснований на статистичному підрахунку спеціально обраних 

текстових одиниць; метод когнітивного аналізу, заснований на вивченні 

концептуальної сторони текстів мотиваторів, демотиваторів, інтернет-мемів 

та виявлення співвідношення реальної дійсності і її медіапрезентації; 

структурний метод, зокрема компонентного аналізу на суто лінгвістичній 

основі – парадигматичній і синтагматичній; методдискурс-аналізу – 

дослідження певних антагонізмів, що є запорукою відносності значень 

елементів, тобто протистояння значень, що формують меми та постери, та 

значень,  які вони виключають. 

Наукова новизна  дослідження полягає в спробі встановлення базових 

теоретичних положень щодо способів передачі інформації й інтернет-

комунікації та специфіки інтернет-мемів, мотиваційних і демотиваційних 

постерів як соціокультурного феномену сучасного інтернет-середовища. 

Теоретичне значення роботи зумовлюється тим, що дослідження 

дозволяє поглибити теоретичне осмислення сутності сучасного інтернет-

простору та його комунікативних особливостей. 



Практичне значення роботи.  Результати дослідження, матеріали і 

висновки можуть бути використані в загальних і спеціальних курсах з 

мовознавства, соціолінгвістики, лінгвокультурології. Окремі положення 

роботи можуть знайти застосування в суміжних наукових галузях знання – у 

дослідженнях психологів, культурологів, соціологів, лінгвістів.  

Апробація результатів дослідження. Результати дослідження 

обговорювалися на засіданнях кафедри української філології, теорії та історії 

літератури Чорноморського національного університету імені Петра Могили, 

висвітлені в доповіді на науковій конференції «Могилянські читання – 2019» 

(17 листопада 2019 р.) та опубліковано в збірнику «Студентські наукові 

студії» (стаття «Мотиваційні й демотиваційні постери та меми як 

соціокультурний феномен сучасного інтернет-середовища», с. 129). 

Структура роботи. Робота складається із списку умовних скорочень 

лінгвістичних понять, списку використаних джерел, вступу, двох розділів, 

висновків, списку використаної літератури, додатків. Основний зміст 

викладено на 78 сторінках, загальний обсяг 118 сторінок. 

 

ОСНОВНИЙ ЗМІСТ РОБОТИ 

У Вступі обґрунтовано актуальність теми дослідження, сформульовано 

мету та основні завдання роботи, визначено об’єкт і предмет дослідження, 

розкрито наукову новизну, практичне та теоретичне значення роботи, подано 

відомості про апробацію результатів дослідження та структуру дипломної 

роботи. Також описано методологію дослідження, окреслено матеріал для 

аналізу. 

У першому розділі «Теоретичні засади дослідження» досліджено 

функціонально-стильові та жанрові різновиди української мови в Інтернеті; 

сформовано понятійну базу проблеми: інтернет-мем, мотиваційний та 

демотиваційний постери, теорії мотивації; здійснено теоретичний аналіз 

становлення мема, мотиваторів та демотиваторів. 



Розмовне мовлення та розмовний стиль посідають особливе місце в 

сучасній функціонально-стильовій парадигмі. Вони носять некодифікований 

характер і тому протиставлені всім кодифікованим стилям і різновидам 

української літературної мови.  

Спілкування у сфері Інтернету відрізняється від інших видів  

комунікації активним використанням технічних можливостей, які 

допомагають відтворити усне мовлення. Саме мовознавство має своїм 

предметом мовлення, проблеми та особливості комунікації, що є 

найважливішою складовою людського існування. 

Дослідниками розроблено різні класифікації мемів та демотиваторів за 

способом подання та сприйняття інформації, але зважаючи на їхню швидку 

зміну та їхній швидкий розвиток, ці класифікаційні системи є відкритими. 

Виведена нами процедура аналізу (аспекти аналізу), що 

застосовувалася в практичній частині дослідження, полягає в такому: 

 Тематичний і структурний аналіз мемів: 

- Кодова організація мема;  

- Соціальні меми: проблеми молоді; 

- Релігійні меми; 

- Арт-меми. 

 Характеристичні особливості вербальних текстів у демотиваторах: 

- Демотиваційні постери про людські цінності; 

- Демотиваційні постери, присвячені здоровому способу 

життя; 

- Демотиваційні постери, присвячені темі екології; 

- Демотиваційні постери, присвячені проблемі соцмеререж. 

 Комунікативно-прагматичний потенціал вираження комічного сенсу 

в жанрах інтернет-комунікації. 

У другому розділі «Соціокультурний феномен сучасного інтернет-

середовища» систематизовано й визначено функції інтернет-мемів, 

мотиваційних та демотиваційних постерів; розкрито комунікативно-



прагматичний потенціал вираження комічного смислу в жанрах інтернет-

комунікації. 

Аналіз мемів як соціокультурного феномену сучасного інтернет-

середовища дозволив виявити ряд важливих особливостей. Меми 

відображають, відтворюють і створюють ідеї, звичаї та звички, такі що 

існують в суспільстві, так і транслюються на суспільство, втілюються в 

конкретних візуальних образах, в специфічній мові. Меми, що створювалися 

в Інтернеті, переходять в офлайн реальність у вигляді матеріальних і 

символічних продуктів. Завдяки інтеграції соціокультурного коду мема в 

різні області смислів, створення й трансляція мемів дозволяє перетворити 

світ, загальне минуле, традиції, будні та новини, в готовий до вживання 

інформаційний продукт. В ході функціонування інтернет-меми реалізують 

деякі важливі характеристики індустрії культури: інтеграція спільноти, 

диференціація особистої картини світу, спрямованість на розвагу, трансляція 

ідей і символів, створення і використання шаблонів.  

Демотиватори, присвячені людським цінностям, зачіпають в 

основному, такі популярні та соціально-значущі теми, як створення та 

підтримка командного духу в колективі, міжособистісні взаємини, 

дотримання здорового способу життя, а саме правильне харчування та 

правильне фізичне навантаження. Ідея здорового способу життя 

представлена в позитивному ключі. Більш того, в проаналізованих постерах 

на дану тематику виявлено відхилення від первісної ідеї демотиватора. 

Міжособистісні відносини ідеалізуються в суспільній свідомості та часто 

сприймаються як стереотипи. Демотиватори пропонують нове трактування 

сформованих уявлень. 

У Висновках підсумовано результати дослідження. 

 

ВИСНОВКИ 

У руслі теми й завдань кваліфікаційного дослідження першочергове 

місце займають меми, демотиватори та мотиватори як соціокультурний 



феномен сучасного інтернет-середовища. Послідовне вивчення теоретичних 

засад цієї проблеми сприяло усвідомленню своєрідності сучасної інтернет-

комунікації.  

Розмовне мовлення та розмовний стиль посідають особливе місце в 

сучасній функціонально-стильовій парадигмі. Вони носять некодифікований 

характер і тому протиставлені всім кодифікованим стилям і різновидам 

української літературної мови.  

Спілкування у сфері Інтернету відрізняється від інших видів  

комунікації активним використанням технічних можливостей, які 

допомагають відтворити усне мовлення. Саме мовознавство має своїм 

предметом мовлення, проблеми та особливості комунікації, що є 

найважливішою складовою людського існування. 

Сучасний світ не мислиться без новітніх технологічних пристроїв. 

Неабияку частину свого робочого та вільного часу люди проводять у мережі. 

Тому стає очевидним, що інтернет-середовище перетворюється в одну з 

найбільших сфер розвитку мови. Серед мовленнєвих жанрів, динамічний 

процес становлення яких відбувається в Інтернеті, одним з найбільш 

поширених у мережі є інтернет-меми та мотиваційні й демотиваційні 

постери. 

Головна функція мотиваторів та демотиваторів –  це задоволення 

потреби людей у самовираженні та спілкуванні. Вони достатньо специфічні, 

що зумовлено особливостями інтересів та світогляду інтернет-користувачів, і 

виконують різноманітні мистецькі, соціальні та побутові функції. 

Дослідниками розроблено різні класифікації мемів та демотиваторів за 

способом подання та сприйняття інформації, але зважаючи на їхню швидку 

зміну та їхній швидкий розвиток,ці класифікаційні системи є відкритими. 

Виведена нами процедура аналізу (аспекти аналізу), що 

застосовувалася в практичній частині дослідження, полягає в такому: 

 Тематичний і структурний аналіз мемів: 

- Кодова організація мема;  



- Соціальні меми: проблеми молоді; 

- Релігійні меми; 

- Арт-меми. 

 Характеристичні особливості вербальних текстів у демотиваторах: 

- Демотиваційніпостери про людські цінності; 

- Демотиваційні постери, присвячені здоровому способу життя; 

- Демотиваційні постери, присвячені темі екології; 

- Демотиваційні постери, присвячені проблемі соцмеререж. 

 Комунікативно-прагматичний потенціал вираження комічного 

сенсу в жанрах інтернет-комунікації. 

Інтернет-меми несуть стандартизовані образи, не мають авторства та 

можуть бути використані для просування тієї чи іншої ідеології. Вони мають 

спрощений інтерпретований варіант дійсності та переводять події на мову 

споживачів. Інформаційний привід, деталь, яка стає інтернет-мемом, 

спрощується, вульгаризується.  

Меми – результат міксу з елементів традиції, новин, конфузливих 

деталей, відомих персонажів і творів мистецтва. Його користувачі не 

ставляться до зображень серйозно, тому вони можуть транслювати свою 

ідеологію безперешкодно. При цьому формується спільне розуміння, яке 

включається у світогляді реципієнта. Трактування традиції, історії та новин 

дозволяє просувати ідеологічну точку зору й транслювати її в масову 

свідомість. 

Для правильного розкодування соціокультурних кодів мемів необхідно 

бути включеним у велику кількість різних смислових полів та мати досвід 

їхнього трактування. Структурний код інтернет-мемів будується на взаємодії 

елементів ядра, периферії й фону, їхніх мутаціях і додаванні нових елементів. 

Типи співвідношень між елементами мема (взаємозалежність, 

взаємодоповнення, злиття, посилення, еквівалентність, протиставлення, 

витіснення, заміщення, співдружність, співіснування) складають основу для 

типології інтернет-мемів. 



Меми як елементи культури та інформаційні продукти беруть участь у 

культурному відтворенні: транслюють норми створення соціального порядку 

на аудиторію; меми відображають той погляд на світ (та ідеологію 

відповідно), якого дотримується автор, і транслюють його на аудиторію; 

меми не транслюють безпосередньо цінності й соціальні структури, однак 

вони є продуктами творчості людей, включених у цю структуру, а то й 

приховано будуть відтворювати їхні цінності та уявлення; меми беруть 

участь у зміні мови комунікації і створенні нової мов; обмін мемами створює 

ілюзії інформування і включення в соціальні зв’язки; меми зберігають і 

відображають ті реалії, при яких вони були створені; меми транслюють ідеї, 

норми, світогляд, ідеологію, виробляють та втілюють актуальні смисли, 

відображають громадську структуру, взаємозв’язки, соціальний досвід і 

перспективи, вводять модифікації мови й жаргон, організовують дозвілля 

користувачів. Також меми є одним з інструментів відтворення 

соціокультурної регуляції, правильне розкодування соціокультурних кодів 

внутрішньогрупових мемів та їхня передача символічно відмежовує членів 

групи від чужих – від тих, хто ці меми не розуміє. Поява мемів 

християнського характеру – це наслідок спрощення традиційних істин. Вони 

відображають внутрішню кризу в інституті релігії, спонукають до детального 

розгляду цієї проблеми. 

Досить поширеним творчим прийомом мережевих авторів є 

метонімічне зміщення, яке використовується для наочної демонстрації 

різниці менталітету людей минулого й сьогодення. Прикладом можуть 

слугувати арт-меми, в яких здійснена заміна різних предметів у руках 

персонажів картин на ультрасучасні ґаджети. Арт-меми в основному 

сконцентровані на індивідуальних проблемах людини, тоді як питання 

політики стоять на другому місці, далі йдуть історія, культура та мистецтво, 

що відображені в мемах значно менше. 



Демотиваційні постери про людські цінності присвячені здоровому 

способу життя, дружбі, проблемам екології, особливостям віртуальної 

комунікації. 

Гумор є певним засобом передачі інформації, думок, почуттів, виступає 

засобом соціалізації. У соціальній взаємодії однакове розуміння гумору 

допомагає встановлювати та підтримувати соціальні стосунки. Розуміння 

гумору передбачає наявність у реципієнтів достатнього інтелектуального 

рівня. 

Засоби вираження комічного розділяються на невербальні (безглузді дії 

або предмети, які відхиляються від норми) й вербальні (фонетичні, лексичні, 

фразеологічні, синтаксичні та графічні прийоми). Мовна гра може виникнути 

внаслідок невідповідності ілокутивної сили мовленнєвого акту та 

перлокутивного ефекту: адресат по-своєму тлумачить наміри мовця й реагує 

на них; комічна ситуація може створюватися в разі, якщо в комунікативному 

акті відбувається неправильна ідентифікація референта учасником 

спілкування; айпоширенішою смисловою  неоднозначністю є каламбур, коли 

вербальна та візуальна складова демотиватора обігрують різні значення 

одного й того ж слова (чи омоніми), а також для досягнення щонайбільшого 

успіху демотиватор має містити дисонанс між написом, що впадає в очі, та 

зображенням. Можливість досягнення бажаного комічного ефекту в 

демотиваторі залежить від входження адресата в певний культурний 

контекст і вимагає від реципієнта фонових знань. Отже, виникнення 

комічного смислу обумовлене особливістю індивідуального людського 

сприйняття дійсності і культурним досвідом та умовами.  

У дослідженні встановлено, що для аналізу функціонування мовного 

комізму (у методиці дослідження) необхідно враховувати такі аспекти: 

комічне входить у інтенцію автора; інтенція автора (задум, намір) 

розкриваються через вибір відтінку комічного; комічне відображає ставлення 

автора до предмета, співрозмовника, явища або до самого себе. Комізм у 

жанрах інтернет-комунікації виникає за рахунок таких лексичних засобів, як 



омоніми, пароніми, багатозначні слова, синоніми, антоніми, фразеологізми, 

логоепістеми. Більшість прийомів комічного створюється завдяки грі з 

лексичним значенням слова, тобто використовування слова в нехарактерному 

для нього значенні, поєднанні несумісних понять. 

Сучасні креолізовані інтернет-тексти формують особливий 

«демотиваційній тип мислення», який характеризується, перш за все, 

тенденцією до руйнування авторитетів та глузливим ставленням до 

серйозних 

речей. У демотиваторах та мемах це реалізується за допомогою контрасту 

між зображенням та написом до нього, оскільки текст напису зазвичай 

порушує логіку і запрограмований на емоційне сприйняття. Подальшим 

перспективним аспектом дослідження цієї проблеми нам вбачається 

вивчення характеру літературних мемів у інтернет-спілкуванні. 
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АНОТАЦІЯ 

Самошина В. І. Мотиваційні й демотиваційні постери та меми як 

соціокультурний феномен сучасного інтернет-середовища. 

У руслі теми й завдань кваліфікаційного дослідження першочергове 

місце займають меми, демотиватори та мотиватори як соціокультурний 

феномен сучасного інтернет-середовища. Послідовне вивчення теоретичних 

засад цієї проблеми сприяло усвідомленню своєрідності сучасної інтернет-

комунікації.  



Серед мовленнєвих жанрів, динамічний процес становлення яких 

відбувається в Інтернеті, одним з найбільш поширених у мережі є інтернет-

меми та мотиваційні й демотиваційні постери. Дослідниками розроблено 

різні класифікації мемів та демотиваторів за способом подання та сприйняття 

інформації, але зважаючи на їхню швидку зміну та їхній швидкий розвиток, 

ці класифікаційні системи є відкритими. 

Меми та демотиватори як елементи культури та інформаційні продукти 

беруть участь у культурному відтворенні: транслюють норми створення 

соціального порядку на аудиторію; відображають той погляд на світ (та 

ідеологію відповідно), якого дотримується автор, і транслюють його на 

аудиторію; не транслюють безпосередньо цінності й соціальні структури, 

однак вони є продуктами творчості людей, включених у цю структуру, а то й 

приховано будуть відтворювати їхні цінності та уявлення; вони беруть участь 

у зміні мови комунікації і створенні нової мов; обмін мемами та 

демотиваторами створює ілюзії інформування і включення в соціальні 

зв’язки; меми зберігають і відображають ті реалії, при яких вони були 

створені; меми та постери транслюють ідеї, норми, світогляд, ідеологію, 

виробляють та втілюють актуальні смисли, відображають громадську 

структуру, взаємозв’язки, соціальний досвід і перспективи, вводять 

модифікації мови й жаргон, організовують дозвілля користувачів.   

Ключові слова: мем; меметика; креалізований мем; реплікатор; 

мотиватор; демотива-тор; патерн; іміджборд. 

 

SUMMARY 

Valeriia Samoshyna. Motivational and Demotivational Posters and Memes 

as a Sociocultural Phenomenon of the Modern Internet Environment. 

Memories, demotivators and motivators occupy the forefront of the topic 

and objectives of the qualification research as a sociocultural phenomenon of the 

modern Internet environment. Consistent study of the theoretical foundations of 



this problem has contributed to the awareness of the peculiarities of modern 

Internet communication. 

One of the most common on the web are Internet memes and motivational 

and demotivational posters. Researchers have developed different classifications of 

memes and demotivators by the way information is presented and perceived, but 

given their rapid change and rapid development, these classification systems are 

open. 

Memes and demotivators as elements of culture and information products 

participate in cultural reproduction: broadcast norms of social order creation to the 

audience; reflect that view of the world (and ideology accordingly) adhered to by 

the author and broadcast it to the audience; they don’t transmit values and social 

structures directly; however, they are products of the creativity of the people 

involved in this structure, and even hidden will reproduce their values and ideas; 

they are involved in changing the language of communication and creating new 

languages; exchanging memes and demotivators creates the illusion of being 

informed and involved in social connections; memes preserve and reflect the 

realities in which they were created; memes and posters broadcast ideas, norms, 

worldviews, ideologies, produce and embody current meanings, reflect public 

structure, relationships, social experiences and perspectives, introduce language 

and jargon modifications, organize user leisure. 

Key words: meme; memetics; cremezed meme; replicator; motivator; 

demotivator; pattern; imageboard. 

 


